
Polski system medialny 
 

DiKS 1 rok I st., sem. zimowy / wymiar 30 h / forma zajęć: konwersatorium 

 
 
Warunki zaliczenia (E):  
 
 uczestnictwo w zajęciach (dopuszczalne dwie nieobecności),  

 przygotowanie i aktywność podczas zajęć,  

 zaliczenie kolokwium, 

 omówienie przydzielonego tematu (praca w grupach), 

 egzamin pisemny (test / czas: 60 min). 

 
 
Program zajęć: 
 
1. Wprowadzenie do przedmiotu – operacjonalizacja pojęć. 

2. Polska a polityka medialna Unii Europejskiej.  

3. Transformacja systemu medialnego w Polsce – od monopolu do duopolu. 

4. Instytucje medialne w Polsce (stan na dany rok). 

5. Rynki prasowe – dzienniki ogólnokrajowe.  

6. Rynki prasowe – czasopisma.  

7. Rynek prasy regionalnej i lokalnej w Polsce. 

8. Nadawcy publiczni (radio i telewizja).  

9. Media publiczne – finansowanie i perspektywy rozwoju (dyskusja).  

10. Polski rynek radiowy – nadawcy komercyjni i społeczni.  

11. Polski rynek telewizyjny – nadawcy komercyjni i społeczni. Platformy cyfrowe.  

12. Rozwój rynku nowych mediów i jego przyszłość. 

13. Konwergencja mediów w polskim systemie medialnym / media tradycyjne  
w cyfrowej erze. 

14. Polski system medialny w teorii modelu spolaryzowanego pluralizmu 
(podsumowanie). 
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